Miskolci Egyetem
Gazdasagtudomanyi Kar

Marketing és Turizmus Intézet

A Fellendiil6 Szépségipar: A Revox B77 Marka Példaja

Hasuly6 Bianka

2023



Tartalomjegyzék

L. FEJeZet: BEVEZELES ....eeuieiieiieiisieeteste ettt sttt st et sr e s 2
2.  Fejezet: A szEpsEIPar AtEEKINEESE ......eevueerueiriirieeiieeie ettt sttt 4
3. Fejezet: Nok és férfiak szépségapolasi szokasainak vAltoZAasa..........ccceeveereeniiiiieeneeneenieneee 6
3.1 A ndk szépségapolasi szokasainak torténeti Attekintése .........couovvuvvvevnvuiniiiieinieinienniieneens 6
3.2 Aférfiak szépségapolasi szokasainak fejlodése és valtozasa ..........ouuuuvvvvveiiceinceiniennnnnns 7
3.3 A diverzitds 6s @ SOKSZINUSEZ. ....ccueveeruireiiiieiiesiteeee ettt ettt sttt sbe e saee e 8
3.4 A fenntarthatosdg és az egeSzSEZIUAALOSSAG: ........ovuereeruirsuerieieiienieenee et 11
3.5 A Kulturdlis Sokféleség és a SzEpSEZAPOIAS ..........ccueveevereesiniisiiieiesesese e 11

4. Fejezet: A Revox marka DemMULAtASa ........ccevverieriinieriinieieeeeeeeee et 13
4.1 A Revox Marka Torténete 65 HAETe ..........ooueeeeeiuieieiiiiiiiiiiee ettt 13
4.2 A Revox Sikertorténete a SZEPSEZIPATDAN ...........cccueeveeeveesiiiiieiieiieieeseesesee e 14
4.3 A Revox Marka Hozzajaruldasa a Szépségipar Modernizacidjahoz...............ccceeeveennnee. 15

5. Fejezet: 4P elemzés — Termékvonal elemzés a Revoxra VEttve ......coceevcevveieecieeneeneenienieeenn 18
5.1 W02 T o o 1 e 1) R 18
5.1.1 TEFMEKCK LISTAJ....c.neeeeeeeeieeteee ettt 20

5.2 AF (PFICE): oottt 22
I B & 127 0 7 To ) ISP 23
5.4 Promocio (PTOMOLIONS): .......ccccuieevueisieeeiieesieesseessteesseeesseestesssseeesssesesseessessnseessnsessnns 23

6. Fejezet: Revox ¢€s a szépségipar jovoje—Lehetdségek €s Kihivasok ........cocceveeveiniiniinniiennen. 30
0.1  LERCIOSEGOR: .ouveeeeeieieiiieieeie ettt ettt sttt et be e s st st s sae e st ateente s 30
0.2 KIRIVASOK: ..ottt e 31

7. OSSZEIOZIALAS . ...v.veevveieieevieeteieietetete ettt bbbt b bbbt s st s b as 33
8. TrodalomJEZYZEK ......cccviriireeiiiieeecie e e 35
9. ADBIAJEZYZEK ovevvieeceeeeeeeeee ettt ettt 36



1. Fejezet: Bevezetés

A szépségipar olyan gazdasagi agazat, amely vilagszerte hatalmas ndvekedést és valtozast
tapasztalt az elmult évtizedekben. A szépségapolas mar régota kozponti szerepet jatszik az
emberek ¢letében, de a modern tarsadalom és a technoldgiai fejlddés altal hajtott valtozasok
az iparagat egy teljesen 0j dimenzidba helyezték. Ez a zarédolgozat a szépségipar allandd
atalakulasat és fejlodését vizsgalja, kiilonds tekintettel a Revox marka példajara, amely a
szépségapolasi termékek és innovaciok terének élén jar.

A szépségipar nem csupan a kiilsé megjelenésrl szol, hanem mélyebb Iélektani és
tarsadalmi vonatkozasokkal is rendelkezik. Az emberek évek oOta hasznaljak a
szépségapolasi termékeket és praktikdkat dnbizalmuk novelése, az 6nkifejezés eszkozeként,
valamint a jolét és az egészség kifejezésére. Az iparag hatalmas valtozasokon ment keresztiil,
ahogy a tarsadalom ¢€s a kultura elvarasai alakultak, és a Revox marka egy példa arra, hogyan
tudnak a véllalatok alkalmazkodni és befolydsolni ezen valtozasokat.

A szépségipar hosszul ideig a homogenizalt szépségidealt tiamogatta, amely gyakran csak egy
meghatarozott bortipust, hajszint, testalkatot vagy etnikumot tiikkr6zott. Azonban az utobbi
években latvanyos valtozéasokat tapasztalunk a szépségiparban, amelyek az inkluzivitas és a
soksziniiség felé mutatnak. Ez a valtozas alapvetden atalakitja a szépséget és az onkifejezést.
Az egyik leglatvanyosabb valtozas a kiilonbozd bdrszinii, hajtipusu és testalkati modellek
¢s hirességek feltlinése. A divat- és szépségiparban az olyan ismert arcok, mint Lupita
Nyong'o vagy Ashley Graham, képviselik a sokszinliséget €és a testpozitivitast. Ezek az
egyének 1 szépségidealokat mutatnak be, amelyek inspirdljak az embereket elfogadni és
tinnepelni a sajat egyediségiiket. Az emberek most mar tobb lehetdséget talalnak arra, hogy
megtalaljdk a szdmukra legmegfelelobb szépségapolasi termékeket és stilusokat. Az
onbizalmuk novekszik, mivel lathatjdk, hogy a szépségipar elismeri €s linnepli az
egyediségiiket. Ez nem csak a sz&épség kiilsé megnyilvanulasat jelenti, hanem az onkifejezés
¢és az Onbizalom erdsitését is.

Ez a trend alapvetden atalakitja a szépségipar és a szépségfogalmat, pozitiv és tartds
valtozast hoz mindenki szdmara, aki részt vesz ebben a dinamikusan valtozo6 vilagban. Az
inkluzivitas €s soksziniliség nemcsak egy divathdbort, hanem egy kulturalis és tarsadalmi
mozgalom, amely hozzdjarul a sokféleség elfogaddsdhoz és linnepléséhez a szépség

vilagaban. (windowtothebeauty, 2021)



A Revox marka olyan innovativ termékeket kinal, amelyek hatékonyan reagilnak a
szépségapolasi trendekre és a fogyasztoi igényekre. Emellett az online jelenlét és a kozosségi
média hasznalata lehetévé teszi szamukra, hogy kozelebb keriiljenek a fiatalabb
generaciokhoz, akik az online vasarlas és a termékekkel vald interakcid terén a
legaktivabbak. Ez a zar6dolgozatom célja, hogy mélyebben megvizsgéaljam a szépségipar és
a Revox marka fejlodését, és megértsiikk, hogyan illeszkedik a marka a valtozo
szépségapolasi szokasokhoz €s a modern tarsadalom igényeihez. A tovabbi fejezetekben
részletesen fogok foglalkozni a szépségipar gazdasagi szempontjaival, a Revox torténetével

¢és termékeivel, valamint a n6k és férfiak szépségapolasi szokasainak alakulasaval.



2. Fejezet: A szépségipar attekintése

A 2. fejezet célja, hogy attekintést adjon a szépségiparrol €s annak gazdasagi, tarsadalmi €s
pszichologiai aspektusairdl. A zarddolgozat tovabbi fejezeteiben részletesen fogunk
foglalkozni a Revox marka példajaval és annak szerepével az ipardgban, valamint a ndk és
férfiak szépségapolasi szokdsainak valtozasaival. A 2. fejezet az alapot teremti meg a
késobbi elemzésekhez és vizsgalatokhoz, és segit megérteni, miért olyan fontos és

dinamikusan valtoz6 ez az iparag a mai tarsadalomban.

A szépségipar szamos teriiletet foglal magaban, és annak alapvetd elemei a kozmetikumok,
szalon- ¢és wellness-szolgaltatasok, egészségiigyi és wellness-termékek, valamint esztétikai
beavatkozédsok. Ez az ipardg dinamikusan fejlédik, és széles kori hatdssal van az emberek

¢életére.

Az elmult évtizedekben a szépségipar rendkiviili novekedést tapasztalt vilagszerte. Ennek
oka tobb tényezdben rejlik. Az emberek fokozottan figyelnek az egészségiikre és
megjelenésiikre, ami megnovelt keresletet generdl a szépségapolasi termékekre ¢és
szolgaltatasokra. Emellett a digitalis technoldgia térhdditasa lehetové tette az online
vasarlast ¢és az influenszer-marketinget, amelyek mind hozzajarultak az iparag

novekedéséhez. (Gyémant, 2022)

A szépségapolasnak azonban nem csak kiils6 megjelenéssel van kapcsolata. Az 6nbizalom,
az onkifejezés €s az onértékelés szorosan kotddik hozza. Az emberek gyakran abban a hitben
vannak, hogy jobban érzik magukat, ha apoltak €s vonzoak. A szépségipar lehetdséget kinal

az egyéni stilus és kreativitas kifejezésére is.

A szépségipar tarsadalmi szerepe Osszetett. Az altala kinalt termékek és szolgéltatasok
segitik az embereket abban, hogy jobban érezzék magukat a bdriikben, és noveljék az
onbizalmukat. Ugyanakkor nem szabad figyelmen kiviil hagyni néhdny negativ hatast. A
divat és trendek kovetése stresszt okozhat, €s befolyasolhatja az onbecsiilést. (Hajnalka,

2021)

A szépségipar tarsadalmi szerepe azonban nem korlatozodik csak a kiilsé megjelenés
javitasara. A fenntarthatosag jegyében egyre tobb cég kindl kornyezetbarat termékeket €s

vallal kornyezetvédelmi felelOsséget. A szépségipar igy egyre inkdbb hozzajarul a tarsadalmi



¢s kornyezeti kérdések megoldasdhoz, és hatdssal van az emberek gondolkodasara és

vasarlasi szokasaira.



3. Fejezet: NOk ¢és férfiak szépségapolasi szokéasainak valtozasa

A harmadik fejezet mélyrehatdan vizsgalja a szépségapolasi szokdsok valtozasat a ndk és
férfiak korében az évek soran. Ebben a fejezetben azt mutatjuk be, hogy ezek a valtozasok
milyen mértékben tiikrozik a tarsadalom és kultara altal kifejtett hatasokat, valamint az

egészségligyi, technologiai és gazdasagi fejleményeket.
3.1 A nok szépségapolasi szokasainak torténeti dttekintése

Ebben a részben visszatekintliink az idében, hogy megértsiik a ndék szépségépolasanak
torténeti valtozasait. Kezdjilk azokkal az idokkel, amikor a természetes szépségideal
uralkodott, és a szépségapolas alapvetden hazi készitésii kozmetikumokkal és természetes
Osszetevokkel tortént. Az évszazadok sordn a smink és a bordpolds modjai jelentdsen
valtoztak, részben a divat, a kzosségi elvarasok és a média hatasara. Ezenkiviil bemutatjuk
a feminizmus hatisat is, ami az Onbizalom ¢és a természetesség hirdetésével 1

megkozelitéseket inditott el a nék szépségapolasaban.

Az elmult évszazadok soran a nok szépségapoldsi szokasai szamos jelentds valtozason
mentek keresztill. Az egyik kivalo példa erre a valtozasra az 1920-as évek divatja és
szépségidealja, amelyet az ugynevezett "flapper girls" reprezentaltak. Ebben az idészakban
a nok szinte radikalis modon valtoztattak a szépségapolasi rutinjukon. Kordbban, az el6z6
évszazadokban a ndk a természetes szépségiiket hangsulyoztak, €s a smink minimalista volt.
Az arcra altalaban enyhe pudert, rizst és szemceruzat hasznaltak. Az 1920-as években
azonban a divat 0j irdnyt vett. A flapper girls rovid hajat viseltek, amit kordbban a néiesség
szimbolumaként tartottak szamon, és kifinomult sminktechnikakat alkalmaztak. Az erds
szemsmink, az €lénk ruzs és a kifinomult sminktechnikak hirtelen népszertivé valtak. A
flapper girls kulturdja és életstilusa egy korszakot szimbolizalt, amely az 1920-as évek
gazdasagi fellendiilését kovette, és amely a fiatal ndknek nagyobb fliggetlenséget és
szabadsagot biztositott. Az "ij ndk" voltak, akik felfedezték az uj lehetdségeket és élvezték
a korszak valtozasait. Az 1920-as években az emancipacid és a ndék fiiggetlenségének
hirdetése azt eredményezte, hogy a n6k magabiztosabban és 6nalloan fejezhették ki magukat
a divat és a szépség terén. A média is kdzponti szerepet jatszott ebben a valtozasban, hiszen
a filmek és divatmagazinok 0j sztarokat és trendeket hoztak létre, amelyekre a ndk
inspiralodhattak. Ez a példa jol szemlélteti, hogy a ndk szépségapolasi szokdsai mennyire

valtozékonyak lehetnek ¢és milyen mértékben reagalnak a kultura és a tarsadalom



valtozéasaira. Az 1920-as évek példdja azt mutatja, hogy a szépségapolas divatja és idedlja
idordl iddre jelentds valtozdsokon mehet keresztiil, és ezek a véltozasok szorosan

kapcsolodnak a tarsadalom és kultara altal kifejtett hatdsokhoz.

Az 1950-es években a ndk hangstlyoztdk a ndies vonalakat, az 1960-as években a
minimalista smink volt népszerli, az 1970-es években pedig a természetes megjelenés
hoditott. A 21. szdzadban a szépségapoldsi szokdsok valtozatosak és széles skalan
mozognak. A smink, a hajstilusok ¢€s a testapolas terén is sokféle trend 1étezik, €s az egyéni
onkifejezésre helyezik a hangsulyt. Az internet és a kozosségi média térhoditasa lehetove
teszi, hogy az emberek kdnnyen megoszthassak sajat szépségapolasi tippeiket €s trendjeiket,
ami tovabb noveli a valtozatossagot és az elfogadd szépségképet. Az emberek ma gyakran
hangsulyozzak a testpozitivitast, az elfogadést €s az egyéni 6nértékelést a szépségapolasban.
Az eltérd kulturalis hatterek €s egyéni preferenciak is sokszinlivé teszik a szépségipart, és ez

a valtozatossag értékes. (Hajnalka, 2021)

Az nok szépségapolasi szokasai tehat folyamatosan fejlédnek és alkalmazkodnak a
kiilonb6z6 korok és kultirak elvarasaihoz és szépségidedljaihoz. A mai korban az egyénnek

sz¢lesebb valasztéka van arra, hogy hogyan akarja kifejezni sajat szépségét és stilusat.
3.2 A ferfiak szépségapolasi szokdasainak fejlodése és valtozasa

Ebben a részben a férfiak szépségapolasanak fejlddését és valtozasat vizsgaljuk. A
hagyomanyosan egyszerlibb férfi szépségapolasi rutinok jelentdsen kibdviiltek az elmult
évtizedekben. A férfiak ma mar aktivan részt vesznek a bdrapolasban, hajapolasban és
sminkelésben. Az egészségtudatossag €s az dregedés elleni kiizdelem is noveli a férfiak
igényeit a szépségapolas terén. Emellett megvizsgaljuk a reklamok és a média szerepét
abban, hogy hogyan 0sztonzik a férfiakat a szépségapolas iranti érdeklédésre. A férfiak
szépségapolasi szokasainak fejlédése €s valtozasa is érdekes tanulmany targya. Ebben a
fejezetben egy példat taldlunk a 20. szdzad kozepérdl, amely jol illusztralja a férfiak
szépségapolasanak megvaltozott megkozelitését. Az 1950-es években a férfiak
szépségapolasa altalaban egyszerli és minimalis volt. A borotvalkozés és a hajvagas volt a
f6 gondossag, és a legtobb férfi nem foglalkozott a bérapoldssal vagy a sminkeléssel. Az
er6s hagyomanyos szerepelvaras és a tarsadalmi normak azt sugalltak, hogy a férfiaknak
nem kell kifejezetten foglalkozniuk a megjelenésiikkel. Azonban az 1980-as és 1990-es
években a férfiak szépségapolasanak megkozelitése jelentésen megvaltozott. Ebben az

1ddszakban jelentek meg olyan termékek, mint az arckrémek, borotvalkozas utani balzsamok



¢és parfiimok, amelyek kifejezetten a férfiaknak szadntak. A reklamok és a média is elkezdték
erdsiteni azt az tlizenetet, hogy a férfiaknak is szabad gondoskodni a bdoriikrdl és
megjelenésiikrol. Ez a valtozas részben a média ¢és a reklamok hatdsanak, valamint az
érzelmi intelligencia ndvekedésének koszonhetd. A férfiak kezdtek nagyobb hangsulyt
helyezni az Onbizalomra és az egészséges borapolasra, és egyre tobb terméket és

szolgaltatast kezdtek igénybe venni a szépségapolas terén.

Ez a példa jol bemutatja, hogy a férfiak szépségéapolasi szokéasai hogyan valtoztak az
évtizedek soran, és hogyan reagaltak a kulturalis és tarsadalmi valtozasokra, valamint a
reklamok és a média hatdsaira. A férfiak egyre inkabb foglalkoznak a megjelenésiikkel és a

borapolassal, és ez a valtozas az egész szépségiparra is hatassal van.
3.3 Adiverzitas és a soksziniiség

A szépségapolas teriiletén a sokszinliség és a diverzitds elvei meghatarozok az aktualis
trendek és fogyasztoi elvarasok tekintetében. A férfiak és ndk szépségapolasi szokasainak
fejlodése €s valtozasa gyakran Osszefligg a fogyasztdi magatartds elméleti alapjaival és a
trendekkel. Az alabbiakban bemutatom néhdny elméleti alapot és példat a szépségapolasi

trendekre:

Az egyik szempont, amelyet figyelembe vehetiink, a fogyasztoi magatartds elméletei. A
szépségapolasi termékek és szolgaltatasok vasarlasa és hasznélata a fogyasztdi magatartas
szempontjabol tanulmanyozhato. Vésarlasi dontések meghozatala sordn a vasarlok szamos
tényez6t vesznek figyelembe, és ezek az elméletek segithetnek megérteni ezeket a
dontéseket. Példaul az impulzusvasarlas, a hliségprogramok ¢€s a termékértékelés mind olyan
témak, amelyek befolyasolhatjak, hogy miért és hogyan vdalasztanak az emberek

szépségapolasi termékeket.

A tarsadalmi normak és elvarasok is szerepet jatszanak a szépségapolasi szokasok
alakulasaban. A tarsadalomnak és kulturanak jelentds hatdsa van a szépségapolasra és az
emberi megjelenésre. A tdrsadalmi normak és elvarasok meghatarozzak, mi tekinthetd
elfogadhat6 vagy kivanatos megjelenésnek. Példaul az egyes kulturakban a stly, a bérszin

vagy a haj tipusa lehet fontos tényezo a szépségidealban.

A technologiai fejlédés is hatdssal van a szépségéapolasi szokdsokra. Az 1j technologiak,
példaul a szocidlis média, a virtudlis probafiilkék és az okos eszkozok lehetdvé teszik a

fogyasztok szamara, hogy konnyebben megismerjék és probaljak ki a szépségapolasi



termékeket. Az online értékesités és az értékelések megkonnyitik a vasarlasi dontések

meghozatalat.

A kornyezettudatossag iranti ndvekvo érdeklddés hatassal van a szépségapolasi szokasokra
is. A fogyasztok kornyezetbarat termékeket keresnek, €s hajlamosak olyan markakat

tamogatni, amelyek elkotelezddtek a fenntarthatosag mellett.

Az egyedi stilus és az onkifejezés egyre fontosabb szerepet jatszik a szépségapolasban. Az
emberek kreativak ¢és egyediek akarnak lenni a megjelenésiik terén, és egyéni stilusukat

kifejezni. Ennek hatasara a személyre szabott termékek és trendek is népszertiek.

A gender szerepek €s az identitds fogalma is folyamatosan valtozik. Egyre tobben vannak,
akik megkérddjelezik a hagyomanyos férfi és ndi szépségidedlokat, és olyan termékeket

keresnek, amelyek segitik az 6nazonossaguk kifejezését.

Ezek az elméletek és trendek mind befolydsoljak a férfiak és ndk szépségéapolasi szokasainak
fejlodését és valtozasat. A szépségipar dinamikus és folyamatosan valtozé teriilet, amely

tiikkrozi a tarsadalmi valtozasokat és a fogyasztok igényeinek alakulasat.

A kiilonbozd bortonusokhoz és hajtipusokhoz késziilt termékek egyre elterjedtebbek, és ezek
a termékek a piaci igényeknek megfelelve valé megjelenésiiket is egyre gyakrabban
koszonhetik. Nemcsak a termékeknél, hanem a marka kampanyokban és reklamokban is
gyakran talalkozhatunk modellekkel kiilonb6z6 etnikumokbol €s kulturalis hatterekbdl. A
tarsadalom kulturalis sokszinlisége is érzékelhetd hatast gyakorol a szépségapolasi
szokasokra, aminek kovetkeztében a nemzetk6zi kozmetikai markak probalnak
alkalmazkodni termékeik kinalataval a kiilonbozo régiok és kultirak sajatos igényeihez. Egy
példa erre, hogy Azsiaban a borfehéritd termékek népszeriiek, mivel a bér vilagos szine
hosszu ideig szépségidedl volt, mig Afrikdban a termékek gyakran tartalmaznak fényveédot

az erds napsugarzas miatt.

Az Onkifejezés ¢és az egyediség egy masik meghatarozd tényezd a szépségapolasi
szokasokban, kiilondsen a fiatalabb generaciok korében. A Z-generacid tagjai példaul
gyakran hasznaljak a sminket €s testdiszitést, mint onkifejezés eszkozeit. Az Instagram €s a
TikTok segitségével konnyedén megoszthatjdk sajat kreativ  sminkstilusukat ¢és
szépségtriikkjeiket a vilaggal. Az egyediség és az Onkifejezés lehetdvé teszi az emberek
szdmara, hogy kiemeljék sajat stilusukat és egyéniségiiket a szépségapolas segitségével, €s

ez az egyéni kreativitds a személyre szabott sz&€pségapolasi termékek és a személyes stilus



kiemelkedéséhez vezet. Ezen két tényez0 egyiittesen formaljak a szépségipart €s inspiraljak

a valtozatos és kreativ szépségapolasi trendeket.

Az Onbizalom ¢és az Onértékelés szintén kritikus szerepet jatszanak a szépségéapolasban.
Azok, akik magabiztosak ¢és pozitiv onértékeléssel rendelkeznek, hajlamosabbak sajat
testiiket és megjelenésiiket elfogadni. Ez azt jelenti, hogy nem feltétleniil probalnak meg
megfelelni masok vagy a média altal diktalt szigort szépségidealoknak. Ehelyett hajlamosak
sajat szépségidealjaikat kialakitani és azt kdvetni. Az 6nbizalom és az onértékelés segiti az
egyént abban, hogy ne hagyja, hogy a kiilsé nyomas meghatarozza a szépségapolasi
dontéseit. Fontos megérteni, hogy a szépségapolds ¢s a megjelenés erdsen szubjektiv
terliletek, és minden egyénnek sajat egyediségére és sajat szépségidealjaira kell
Osszpontositania. Az érzelmi intelligencia és az 6nbizalom segithetnek az egyénnek abban,
hogy magabiztosabban és boldogan viszonyuljon a sajat szépségéhez, fliggetleniil attol, hogy
milyen kiilso szépségidealok uralkodnak éppen a média vagy a tarsadalom szemében. Egyre
tobb tarsadalom és kultira kezdi elfogadni az 6regedés természetes folyamatat, és az ido
mulasaval jard valtozdsokat. Az olyan hirességek és kozszereplok, mint példaul Helen
Mirren vagy Meryl Streep, nyiltan beszélnek az dregedésrdl és megmutatjak az oregedés
szépségét. (Coen, 2017) Ez az elfogadd hozzadllds az oOregedéshez hatdssal van a
szépségapolasi iparra is. Példaul egyre tobb termék kaphatd olyan célzott megoldasokkal,
amelyek segitenek a bor oregedésének jeleinek csokkentésében, de az dregedés elfogadasa
is erdteljes lizenetté valt a szépségiparban. Az érzelmi intelligencia és az Onbizalom
rendkiviil fontos szerepet jatszanak a szépsé€gapolas teriiletén, €s ezek a tényezdk alapvetden
meghatarozzak, hogyan kozelitiink a sajat megjelenésiinkhoz €s a szépségidealokhoz. Hadd
fejtsem ki részletesebben ezeknek a szerepét: Az érzelmi intelligencia és az dnbizalom
szorosan kapcsolddnak a szépségapoldshoz, ¢és mindkettd meghatarozza, hogyan
értelmezziik sajat szépségiinket és mennyire hagyjuk magunkat befolyasolni a kiilsé
szépségidealoktol. Az érzelmi intelligencia (EQ) olyan képességeket tartalmaz, amelyek az
érzelmi felismerés, megértés és kezelés terén segitenek minket. A magas EQ-val rendelkez6
emberek jobban megértik sajat érzelmeiket, ideértve az dnbizalomhidny és a testképzavarok
okozta érzéseket is. Ez a tudatossag lehetové teszi szamukra, hogy ne hagyjak, hogy a kiilsd
szépségidealok tulzottan befolyasoljak dket. Az EQ segit abban, hogy az egyén felismerje €s
kezelje az olyan negativ érzéseket, mint az elégedetlenség a testével vagy az onértékelés
hianya. Emellett az EQ segit megérteni, hogy hogyan lehet hatékonyabban kezelni a

szépségidedlokkal kapcsolatos kiilsé nyomadst.
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3.4 A fenntarthatosag és az egészségtudatossag:

Az okologiai és vegan szépségapolas terén tapasztalhaté novekvo érdeklodés egyértelmii
jele annak, hogy a fenntarthatdsag és az etikussag szempontjai erdteljesen befolyasoljak a
szépségipar iranyvonalat. Tarsadalmi €s kulturalis kornyezetvédelmi mozgalmak batoritjak
az embereket, hogy kornyezetbarat és etikus dontéseket hozzanak a szépségapolas teriiletén
is. Ennek a trendnek az eredményeképpen az 0Osszetevok és a termékcsomagolas is
ujragondolésra kertilnek, és a vallalatokra komoly felelésség harul a fenntarthatosag és a

kornyezetvédelem terén.

A fenntarthatésag ¢és az egészségtudatossdg ugyanilyen fontos szerepet jatszanak a
szépségapolasban. A fogyasztok igényei folyamatosan véltoznak, és egyre inkabb olyan
termékeket keresnek, amelyeken kornyezetbarat csomagolast hasznalnak. Emellett olyan
termékeket preferalnak, amelyek természetes és tiszta 0sszetevokbdl késziilnek, hiszen ezek
Osszhangban vannak az egészség- és kornyezettudatos életmoddal. Az emberek egyre
tudatosabbak a belsd egészség és a bor egészsége kozotti Osszefiiggésekben is. A tudatossag
arra 0sztonzi dket, hogy olyan szépségapolasi termékeket valasszanak, amelyek tdmogatjak

a bor egészségét, beleértve a megfeleld taplalkozast és hidratalast.

Mindezek az irdnyzatok egyiitt formaljak a szépségapolas piacat és fogyasztdi szokasokat.
A véllalatok, amelyek felismerik és hatékonyan alkalmazkodnak ezekhez a valtozasokhoz,

elényhdz juthatnak ebben a dinamikusan valtozo és fejlédd iparagban.
3.5 A Kulturalis Sokféleség és a Szépségapolds

A szépségapolas terén kulturdlis sokféleség mutatkozik vilagszerte, hiszen -eltérd
kultarédkban és tarsadalmakban mas és mas szépségidealok uralkodnak. Ezen kiilonbségek
példaul Azsiai orszagokban a bérszin dpolasa és fehéritése hosszu ideig fontos része volt a
szépségapolasnak, mig mas kultirdkban a barna borszin a kivanatos. Emellett az egyes
kultirédkban a haj és a smink stilusa is eltérd lehet, és ezek a kulturalis kiilonbségek hatéassal

vannak a szépségapolasi termékek piacara és a fogyasztoi szokasokra.

Azonban a szépségidedlok kialakitasaban jelentOs szerepet jatszik a média, kiilondsen a
divatmagazinok, televizio és kozosségi média. Ezek a médiumok erdteljesen befolyasoljak,
hogyan definidljuk és értelmezziik a szépséget. Tokéletes testképek és sminktechnikak
bemutatdsa inspirdlja az embereket, ugyanakkor gyakran irrealis elvarasokat is teremt,
amelyekkel nehéz lépést tartani. Példaul az Instagram és YouTube lehetOséget ad

influenszereknek ¢és sminkmestereknek arra, hogy tomegesen elterjesszék az 1j
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szépségapolasi trendeket és termékeket, amelyek gyorsan terjednek, és jabb elvarasokat

hoznak létre a fogyasztok szamara.

Ezen kulturdlis sokféleség és médiaban jelenlévd szépségidedlok egylitt formaljak a
szépségapolasi piacot €és befolyasoljak a fogyasztdi szokasokat. Azok a markak, amelyek
képesek felismerni és megérteni ezeket a kiilonféle szépségidedlokat, és alkalmazkodni

hozzajuk, nagyobb eséllyel talaljak meg a sikeriiket ebben a versenyképes iparagban.
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4. Fejezet: A Revox marka bemutatasa

A 4. fejezet azért fontos, mert mélyebben megértjiik, hogyan jarul hozza a Revox a
szépségiparhoz, és milyen innovacidkat hozott a piacra. A marka péld4ja azt mutatja be,
hogyan lehet egy vallalat sikeresen alkalmazkodni a valtozo fogyasztdi igényekhez és a
szépségipar folyamatos fejlodéséhez. Ez a fejezet a 3. fejezetben emlitett altalanos

szépségipari kontextust és hattérinformaciot konkrét példakkal és részletekkel egésziti ki.
4.1 A Revox Marka Torténete és Hattere

A Revox egy olyan szépségipari marka, amely széles valasztékban kinal kozmetikumokat és
borapolasi termékeket. Az 4. fejezet a marka eredetérdl és torténetérdl fog szolni. Fontos
megérteni a vallalat multjat €s hattérét ahhoz, hogy képet alkothassunk arro6l, hogyan érte el

a sikert az iparadgban.

A Revox Cosmetics marka torténete egészen az alapitasaig nyulik vissza. Bar a pontos
alapitasi év sehol nincs kozzétéve, Magyarorszagon 2020-ban kezdett elérni hatalmas
sikereket a marka. A vallalatot egy csalad hozta létre, akik szenvedélyesen szerették a
szépségapolasi termékeket, és ezt a szenvedélyiiket otthoni kornyezetben fejlesztették ki,
létrehozva a Revox B77 nevili markat. Hazankban tobb kiskereskedelmi egységben mar
megtalalhato, mint példaul a Douglas vagy a DM. Emellett a sajat hivatalos weboldalukon

keresztil is lehet rendelni.

Az alapitas utdn a Revox marka elkezdte kifejleszteni elsd szépségéapolasi termékeit. Az
innovaciod ¢€s a kutatas-fejlesztés hamarosan a marka kulcsfontossdgu elemeivé valtak. Az
alapitok és a szakemberek elkotelezettek voltak az olyan termékek kifejlesztésében, amelyek
hatékonyan hozzajarulnak a bor egészségéhez és szépségéhez. A marka meghatirozé
értekeket és filozofiat hatarozott meg az elejétdl fogva. Az ilyen értékek kozé tartozhatnak
az okologiai és tarsadalmi feleldsségvallalas, a természetes 0sszetevok hasznalata, a magas

mindség €s hatékonysag, valamint az ligyfélorientalt hozzaallas.

A Revox fokozatosan bdviilt és ndvekedett a szépségiparban. A termékei jo hirnévre tettek
szert a vasarlok korében, és pozitiv visszajelzéseket kaptak. Az ligyfélszolgaltatasuk és az
tigyfélkapcsolatok fontos szerepet jatszottak a marka sikerében. A marka tovabba felismerte

a fenntarthatosdg és a kornyezettudatossag fontossagat a szépségiparban. Azaltal, hogy
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fenntarthatd csomagolast és termelési folyamatokat alkalmaznak, a marka kornyezetbaratta
valt. Revox fokozatosan novelte a marka lathatésagat a szocialis médiaban és az online
platformokon. Az online marketing és a kozosségi média promoéciok segitették a marka
népszertsitését és a vasarloi kozonség elérését. Jelenlegi allapota és kilatasai a piaci
kornyezettdl és a fogyasztéi igényektdl fiiggnek. A marka tovabbra is elkdtelezett a
termékfejlesztés és a vasarloi elégedettség irdnt, mikozben igyekszik lépést tartani a
szépségipar dinamikus valtozasaival. A Revox Cosmetics egy olyan marka, amelynek
gyokerei az elhivatottsdgban €és az innovacidban gyokereznek, és amely folyamatosan

fejlédik, hogy megfeleljen a modern szépségapoldsi igényeknek.

A Revox marka torténete és hattere magéaban foglalja az elkotelezettséget az innovacidhoz,
a mindséghez és a fenntarthatésaghoz. A folyamatos fejlesztés és a vasarloi igényekre valo

reagalés kulcsfontossagu tényezdk a marka hosszu tavu sikeréhez a szépségiparban.
4.2 A Revox Sikertorténete a Szépségiparban

Ebben a részben bemutatjuk, hogy a Revox hogyan valt sikeres markéava a szépségiparban.
A marka egyedi eladési pontjai, termékinnovacioi €s piaci pozicionaldsa mind hozzajarultak
ahhoz, hogy meghatarozo szereplévé valjon az iparagban. Az is kiemelhetd, hogyan reagalt
a Revox a fogyasztoi igények valtozasaira és hogyan ndvelte piaci részesedését. Az

alabbiakban bemutatok néhany tényezdt, amelyek hozzajarultak a Revox sikertorténetéhez:

A Revox B77 marka alapjai a szenvedélyes szépségapolds iranti szeretetben gyokereznek. A
marka hosszl torténete az alapito csalad elkdtelezettségét mutatja a szépségapolasi termékek
irant. Az alapitok hosszii évek oOta szentelik magukat a szépségapolasnak, €és otthoni

kornyezetben inditottak el a Revox B77 markat.

Az innovacio6 és a kutatas-fejlesztés mindig is kulcsszerepet jatszott a Revox filozofidjaban.
A marka hosszu éveken keresztiil invesztalt az 0j és hatékony Osszetevok kutatdsaba é€s
felhasznalasaba szépségapolasi termékeiben. Az eredmények kivaldo mindségii és hatékony
termékeket eredményeznek, amelyek segitik a vasarlokat a borik egészségének és

szépségének megdrzésében.

A Revox B77 széles termékvalasztéka lehetové teszi a vasarlok szamara, hogy megtalaljak
a sajat bortipusukhoz ¢és szépségapolasi igényeikhez legmegfeleldobb termékeket. A
termékvalaszték tartalmaz bdrapold készitményeket, szérumokat és egyéb szépségapolasi

termékeket, amelyek célzott megoldast nyljtanak kiilonb6z6 borproblémakra.
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Az tugyféltamogatas fontossaga is hangstlyos a Revox szdmdara. A marka nemcsak kivalo
mindségli termékeket kinal, hanem segit az tlgyfeleknek a megfeleld6 termékek
kivalasztasaban és hatékony hasznalataban. Az ligyfélszolgalat és a tanacsadas lehetové teszi
a vasarlok szamara, hogy a lehetd legjobb eredményeket érjék el a szépségapolasi

rutinjukban.

A Revox elkotelezett a fenntarthatdsag és a tarsadalmi feleldsségvallalas irant. A marka
fenntarthatd csomagolast és termelési folyamatokat alkalmaz, hogy minimalizalja a
kornyezeti terhelést. A fenntarthatosag és a kornyezettudatossag fontossagat ismerve, a
Revox a szépségiparban is példat mutat. A marka sikeresen hasznalja a marketingteriileten
szerzett tapasztalatait. Az online és offline promdcids kampanyok segitenek novelni a marka
lathatdséagat és elérni a potencialis véasarlokat. A szocidlis média €s az influenszer marketing
is kulcsszerepet jatszik a Revox népszeriisitésében. Az ligyfél visszajelzések és értékelések
fontossaga tovabb erdsiti a Revox hirnevét és megbizhatosagat. Az elégedett vasarlok pozitiv
véleményei €s tapasztalatai segitenck a marka tovabbi fejlodésében ¢s novekedésében. Az
adattamogatott dontéshozatal is szerves része a Revox miikodésének. Az adatok elemzése
segit abban, hogy a marka hatékonyan reagaljon a valtozé piaci igényekre és elvarasokra. Ez
lehetévé teszi a marka szamara, hogy mindig a vasarlok sziikségletei szerint alakitsa
termékeit ¢€s szolgaltatdsait. Ez a kombindcid6 az innovaciordl, mindségrol,
tigyféltamogatasrol, fenntarthatésagrol és hatékony marketingrdl teszi a Revox markat
sikkessé és megbizhatd valasztassa a sz€pségapolas teriiletén. A Revox sikertorténete példa
arra, hogy a szépségiparban a mindségi termékek, az innovacio, a fenntarthatosag és az
ugyfélorientalt hozzaallas kulcsfontossaguak lehetnek a hosszl tavu siker eléréséhez. A
marka elkdtelezett a szépségapolas irant, és folyamatosan fejleszti termékeit és

szolgaltatasait a vasarlok igényeinek kielégitése érdekében.
4.3 A Revox Marka Hozzdjaruldasa a Szépségipar Modernizaciojahoz

A Revox példdja azt mutatja be, hogy a markdk hogyan jarulnak hozza az iparag
modernizéacidjahoz és fejlddéséhez. Az innovativ termékek, az online jelenlét és a fogyasztoi
elkdtelezettség mind olyan tényezOk, amelyek hozzajarulnak a szépségipar allando
atalakulasdhoz. A szépségapolas ma mar sokkal tobb, mint pusztan a kiilsé megjelenésrol
sz016 felszines fogalom. A modern tdrsadalomban a szépségapolas komplexebb €s mélyebb
jelentéssel bir, és szdmos teriiletet érint, amelyek fontosak az emberek fizikai és mentalis

jolétéhez. fme néhany ok, amiért a szépségapolas fontos a modern tarsadalomban:
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A szépségapolas napjainkban tobb szempontbdl kiemelked6en fontossa valt a modern
tarsadalomban. Az 6nbizalom és onértékelés ndvelésétol a mentalis egészség javitasan és a
karrier elore 1épésig szamos pozitiv hatdsa van a rendszeres szépségapolasnak. Az emberi
pszichére gyakorolt hatasa nem elhanyagolhat6; az apolt megjelenés noveli az 6nbizalmat,
ami altal pozitivabb hozzaallast eredményezhetiink a munkahelyi vagy személyes életlink

soran.

A mentélis egészségre gyakorolt hatas sem elhanyagolhatd. A szépségapolas, legyen az
boérapolas vagy egyszeriien csak egy kényeztetd masszazs, segithet csokkenteni a stresszt és
az idegességet, hozzajarulva a mentalis joléthez. A tarsadalmi elfogadas szempontjabol is
kulcsfontossagu az apolt megjelenés, hiszen az emberek gyakran pozitivabban reagalnak a

vonzo6 és apolt személyekre.

A karrier terén is szerepe lehet a szépségapolasnak. A munkahelyi kdrnyezetben az apolt
megjelenés €s a professzionalizmus fontos tényezok, amelyek hatékonyabb kommunikéciot
€s magabiztossagot eredményezhetnek. Az onmegvaldsitas €s Onkifejezés lehetoségét is
kinalja a szépségapolas, amikor az emberek sajat stilusukat és személyiségiiket fejezhetik ki

a megjelenésiik altal.

Az ongondoskodés fontos szerepet jatszik a szépségapolasban is, mivel az az idd, amit
magunkra forditunk, hozzajarulhat a test-l¢élek kapcsolat megerdsitéséhez. Végiil, a
tarsadalmi média térnyerésével az emberek egyre inkabb figyelnek a megjelenésiikre, hiszen

az online jelenlét és az online képalkotas is egyre fontosabba valt a modern tarsadalomban.

Ezen szempontok egyiittesen mutatjdk be a szépségapolds jelentdségét a modern
tarsadalomban, amely messze tulnyulik a kiilsé megjelenésen, €s az emberi psziche,

Onbizalom és tarsadalmi elfogadés szempontjabol is mély hatést gyakorol.

Osszességében a szépségapolas ma mar sokkal inkabb életmod és onkifejezés, mint puszta
kiilsé megjelenés. A modern tarsadalomban az emberek sokkal tudatosabban gondolkodnak
a szépségapolasrol, €és egyre tobben ismerik fel annak fizikai és mentélis jolétre gyakorolt
pozitiv hatdsait. Fontos megérteni, hogy a szépségapolds nem egyetlen eldirt szabalyok
szerint zajlik, és mindenki egyedi igényekkel és preferencidkkal rendelkezik. A
szépségapolas lehetdséget kindl arra, hogy az emberek megtaldljak sajat egyensulyukat és
onmagukhoz vald viszonyukat. Emellett a szépségapolas terlilete egyre inkabb
Osszekapcsolodik  az  egészséges  ¢€letmoddal, a  fenntarthatosaggal ¢és a

kornyezettudatossaggal, amelyek mind fontosak a modern tarsadalom szempontjabdl. A
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szépségapolas tehat nem csak a kiilsé megjelenésrdl sz6l, hanem az Onbizalom, az
onkifejezés, a mentalis egészség ¢és a tarsadalmi elfogadas alapvetd részévé valt. A modern
tarsadalomban az emberek egyre inkabb rajonnek arra, hogy a szépségapolas egy olyan

eszkoz, amely segit jobban érezni magukat a boriikben és teljes életet €lni.
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5. Fejezet: 4P elemzés — Termékvonal elemzés a Revoxra vetitve

A 4. fejezetben a Revox markat alaposan elemeztiik, és bemutattuk azokat az elemeket,
terméket kinal, beleértve arcapolokat, hidratalokat, szérumokat és sminktermékeket. Ezek a
termékek magas mindségli Osszetevoket tartalmaznak, és gyakran innovativ technologiakat
alkalmaznak a bdrapolas tdmogatasara. Az ar képzés kozépkategorias, ami széles korl
hozzaférést biztosit a vasarloknak. A Revox termékei online és offline értékesitési
csatornakon keresztiil elérhetdk, az online értékesités soran a hivatalos webshopjukon és mas
online kiskereskedelmi platformokon keresztiil, mint példdul a LovebRands.hu vagy a
Krémmania webshopjan keresztiil. Az offline értékesitésben a Revox termékek kozmetikai
tizletekben €s szalonokban is megtalalhatok, mint példaul a Dm-ben vagy a Douglas-ban,
ahol kozmetikusok ¢és szépségapoldsi szakemberek is ajanljadk Oket. A Revox aktiv
promdcios tevékenységeket folytat, amelyek magukban foglaljak a digitalis marketinget,
szocialis médiakampanyokat, influenszer marketinget ¢és online hirdetéseket. Az
tigyfélhliség programok és visszajelzési rendszerek tovabb erdsitik a marka hiliségét és a

vasarloi elkotelezettséget.

A Revox termékvonaldnak létrehozasahoz sziikségem volt egy piacelemzésre. Els6sorban a
célcsoportot kezdtem el megvizsgalni a kovetdk, illetve a termékek, termékosszetevok
alapjan. Megallapitadsom szerint a Revoxot 25-55 év ko6zotti nk hasznaljak, akiknek fontos
a tudatos borapolas. Jelen esetben termékvonaluk megfelel a 25 éves fiatalos arcbdornek is €s

vannak anti-aging, bdrfiatalitd termékek az iddsebb, igénybe vett borli nék szamara.
5.1 Termék (Products)

A Revox markaji termékek kiemelkednek a szépségapolasi termékek piacan a magas
mindség, hatékonysdg és innovacié miatt. Ebben a részben a zarddolgozat részletesen
bemutatja a Revox termékpalettdjat. Az itt emlitett termékek kozott vannak bdrfiatalitd
szérumok, hidratalé krémek, arctisztitok ¢és egye€b szépségapolasi termékek. Emellett
kitériink a Revox 4altal alkalmazott technologidkra, amelyek példaul az oregedés elleni

hatéanyagok vagy az innovativ adagolasi modszerek.

Az arcapolo termékeik, mint példaul a hidratalok és tisztitoszerek, céljuk a bor egészségének
és szépségének megdrzése. A Revox kiemelkedik aziltal, hogy termékei innovativ

OsszetevOket tartalmaznak, példaul hialuronsavat vagy C-vitamint, amelyek hatékonyan
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tdmogatjak a bor hidrataltsagat és fiatalos megjelenését. Az egyik ilyen termék a Collagen

Amino Acids + HA moisturising termék, amely az arc és a nyak hidratalasara szolgal.

A szérumok és koncentrdtumok terén a Revox szintén kivalo valasztékot kinal. Ezek a
termékek célzott megoldast nyujtanak kiilonb6z6 borproblémakra, példaul a rancok és finom
vonalak csokkentésére vagy a boOr texturdjanak javitdsdra. A mandulasavat tartalmazo
szérum ¢és a Multi-Peptide termékiik csak néhany példa a kinédlatukbol. Az innovativ
technologidk iranti elkotelezettségiik is hangsulyos. A Revox a leglijabb tudoményos
kutatasokra ¢és technoldgidkra tamaszkodik a termékek fejlesztése soran, példaul
nanotechnoldgiat alkalmazva a hatdanyagok hatékonyabb szallitdsdhoz vagy olyan

Q10 nevili termékiik egy példa erre.

A fenntarthatésag és a kornyezettudatossdg is fontos szerepet jatszik a Revox
termékpalettajaban. A marka fenntarthaté csomagolasi megoldasokat alkalmaz, amelyek
minimalizaljak a kornyezeti terhelést, és Gijrahasznosithatd vagy Gjrahasznositott anyagokat
hasznalnak a csomagoldsban. Az innovacid €s a mindség iranti elkdtelezettség a Revox
sikerének kulcsa, és a vallalat folyamatosan kutatja és fejleszti termékeit, hogy megfeleljen
a modern szépségapolasi igényeknek. Az ligyféltamogatas is kiemelt fontossagu a marka
szdmara, segitve az tigyfeleket a termékek kivalasztasdban és haszndlatiban, valamint
valaszolva kérdéseikre és problémaikra. A Revox B77 olyan marka, amelynek termékei
hatékonyan tamogatjdk a boér szépségét és egészségét, innovativ formuldkkal és

kornyezetbarat megkozelitéssel a szépségapolas terén.
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Példak:

1. tdblazat (Revox, RevoxB77, 2021)

REVOX B77 JUST MARINE

COLLAGEN + HA

REVOX B77 JUST ROSE WATER
AVOCADO OIL EYE CARE CREAM

elésegiti a bor hidratalasat.

egy algas megoldas arcra €s nyakra, amely | mélyen taplald szemkornyékapold krém

rozsavizzel, shea vajjal, avokado- és
olivaolajjal gazdagitott, hogy segitsen
megfiatalitani a bor felszini rétegeit és

fokozza annak ragyogasat.

SOLO

AMNCACIDOS
DE COLAGENOD + K&

-

5.1.1 Termékek listaja

3. tablazat (Revox, Multi-Peptide, 2021)

Arcépolas

Példa

Mire j6? Illusztracio

Arctisztitok

Retinol Toner

Segit eltavolitani a =
szennyezOdéseket €s s
a felgytiilemlett olajat. T

Szérumok

C-Vitamin
20%

A szabad gyokok
lebonthatjak a bérben
1évo kollagént, és
lehet6vé teszik a
megereszkedést és a
rancok kialakulasat.

Szemek

Szemgél
Ranctalanito

Koncentratum

segit csokkenteni az
oregedés jeleit az
érzékeny
szemkornyeken
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Hidratalok Napi fényvéddé | Védi borét az
oregedést okozo
UVA-sugaraktol és az
¢gést okoz6 UVB-
sugaraktol
Olajok Esti Primrose | hidratalja a bort,
Olaj és rrpkozber} segit ‘
kiegyensulyozni a
Szkvalan faggyutermelést.
Ragyogas Arcmaszk 3 taplalja és hidratalja a P
Perc Ultra bort = |
Hidratalo o |
5
Nyak Mandulasav enyhe hamlasztast
10% + HA biztosit a bérnek
Ajkak LIP FILLER az ajakfeltoltés
invaziv modszereinek
Hialuronsav alternativdja.
Antioxidansok JUST védik a bort a szabad
Resveratrol + gyokokkel szemben
¢s harcolnak az
Ferulasav oregedéssel
kapcsolatos
karosodasok ellen

Termékek jellemzoOi:

A Revox minden terméke atlagosan 30 ml-es kiszerelésben érhetd el. A termékek tobbsége
egy barna iivegcsében van, aminek pipettaja van. Az ujabb krémek vagy a Japan arcapold
termékek fehér-sziirke miianyag tégelyben. Minden termék gondosan 6sszevalogatott,

mindségi alapanyagokbol all.

Mindség és teljesitmény:
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https://www.revoxb77.com/collections/skincare?filter.p.vendor=lip+filler
https://www.revoxb77.com/collections/skincare?filter.p.vendor=just

A termékpaletta sokszinlisége egyre tagabb korosztalyt tud kiszolgalni, ezéltal nagyobb
vasarloi kort tud kialakitani. Ezért sokkal tobb bevételre tudnak szert tenni és sokkal
ismertebbek lesznek a szépségipar teriiletén.

Dizajn és csomagolas:

A marka csomagolasa letisztult és felismerhet6. Monokrom szinjegyeket tartalmaz,
mellette retr6 vonalat is képvisel a barna tivegcsével. Ennek ellenére mégis stilusos €s

modern a kivitelezés.
5.2 Ar (Price)

A Revox szdmara az ar stratégia fontos szerepet jatszik a versenyképesség €s a piaci pozicid
szempontjabol. Az arak kozepesen magasak a termékek mindsége és hatékonysaga miatt, de
még mindig megfizethetdek az atlagos fogyasztok szamdra. A markanak gyakran vannak
akciodi és kedvezményei is, amelyek vonzzak az 0j vasarlokat, és kedveznek azoknak, akik

mar megszerették a termékeket.

Minden 30 ml-es kiszerelésben 1évOo termék 6.49 eurdba kerul. A termékek kozott

megtalalhat6 40-50 euros tétel is, mint példaul a hajapold termékcesalad.

Az arakat kozépkategoriaba sorolnam, hiszen egy fiatal 20-25 éves lany is betud fektetni a
termékekre, mig egy 40-45 éves no is. Vannak a Revoxnal olcsobb és dragabb termékek is,
de ennyire gyorsan befutdé markat kevésbé ismerni. A termékeiknek valddi hatasuk van, én
magam is haszndlom d&ket. A Revox mellett, mint ismertebb markdk példaul a Geek &
Gorgeous magasabb arkategoriaba tartozik, ezért a célkdzonség is teljesen eltérd. Ez lehet

annak az oka, hogy hasonlé markarol sem lehet olvasni, mint a Revox.

Példak:
2. tablazat
REVOX B77 JUST REVOX B77 JUST REVOX B77 REVOX B77
MARINE COLLAGEN + ROSE WATER JUST PLEX
HA AVOCADO OIL EYE GLYCOLIC
CARE CREAM ACID 20%-o0s
€6,49 €7,99 €6,49 €55,95

22



5.3 Hely (Place):

A Revox termékek elérhetéek szdmos értékesitési csatornan keresztiil, amelyek kozott

megtalalhatok:

Revox hivatalos webshopja kivalo lehetdséget kinal a vasarloknak a termékek online
megvasarlasara. Ez a platform biztonsagos és kényelmes modja a vasarlasnak. A termékeket
gyakran értékesitik kiilonféle nagykereskedelmi és viszonteladoi iizletekben, beleértve a
szépségszalonokat, gyogyszertarakat. Ide tartozik még a DM ¢€s a Douglas is, ahol a vasarlok
kézbe vehetik a termékeket, akar teszterek segitségével ki is probalhatjak azokat. A Revox
termékek elérhetdek olyan online kiskereskeddknél is, mint példaul az Amazon vagy az

eBay, Krémmania vagy a LoveBrands.hu.
5.4 Promocio (Promotions)

A Revox kommunikacidjat a vasarlok felé a szépségiparban egyértelmiien és hatékonyan
tervezi meg, hogy felhivja a figyelmet a marka értékeire és termékeire. A kommunikacios

stratégia az alabbi elemekre épiil:

A digitalis média forradalma radikalisan megvaltoztatta a szépségapolas teriiletét. A szocialis
média platformok lehetdvé teszik az emberek szdmdara, hogy konnyen elérhetévé és
megoszthatova tegyék sajat szépségéapolasi trikkkjeiket és termékvasarlasi élményeiket.
Ezenkiviil az influenszerek €s szépségvloggerek hatalmas kovetdtaborral rendelkeznek, és a
termékek népszerisitése és értékesitése szempontjabol jelentds hatdst gyakorolnak. Az
influenszeri kultlra azt eredményezte, hogy a fiatalabb generaciok konnyedén elérhetnek 1)
szépségapolasi trendeket €s termékeket, és inspirdciét merithetnek az influenszerek
stilusabol ¢€s tanacsaibol. Szocidlis média jelenlét a Revox Cosmetics esetében
kulcsfontossagu elem a marka népszeriisitésében €¢s kommunikaciojaban. Az aktiv részvétel
olyan kozosségi média platformokon, mint az Instagram és a Facebook, lehetdvé teszi a
Revox szdmara, hogy kozvetlen kapcsolatot teremtsen vasarloival és potencialis vasarloival.
Az rendszeresen frissitett posztok és tartalmak nemcsak a termékekrdl szolnak, hanem
szépségtippeket €s hasznos informéciokat is kindlnak a kovetdknek. Az Instagram és a
Facebook kiilonosen hatékony platformok a szépségiparban vald népszertisitéshez. A
vizualis tartalom megosztasara kivalod lehetdséget nytjtanak, amely létfontossagi a
sminktermékek ¢és bdrapolds bemutatasdhoz. A Revox példaul rendszeresen posztol

lenylig6z6 képeket a termékekrdl, valamint sminktutoridlokat és inspiralo tartalmakat.
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A Revox nem csak sajat termékeinek promociojara Osszpontosit a kozdsségi médian
keresztiil, hanem hasznos tartalmakat is kinal. P¢éldaul bérapolasi rutinokat és sminktippeket
osztanak meg, amelyek hasznosak a kovetdik szamara. Ez a tartalom megmutatja a Revox

hozzaértését a szépségapolas terén, €s noveli a markaval szembeni bizalmat.

Ezért a Revox szocidlis média jelenléte stratégiai fontossdgli eszkdz a marka
kommunikéciojaban, népszeriisitésében és vasarloi elkotelezettségének novelésében. Az
interaktiv €s inspiral6 tartalmak segitenek az érdeklodok figyelmének megragadasaban, €s
az influenszer marketing segit kiterjeszteni a marka hatokorét. A kozosségi média
platformok lehetové teszik a Revox szamara, hogy erds online jelenléttel rendelkezzen a

szépségapolasi iparban.

A Revox nem csak posztolja a tartalmakat, hanem aktivan valaszol a vasarlok kérdéseire, és
megkdszoni a pozitiv visszajelzéseket. Ez a kozvetlenség €s interaktivitas segiti a marka és

a vasarlok kozotti kapcsolat erdsitését.

Az okos hashtag hasznalat is része a Revox kozosségi média stratégidjanak. A hashtagek
segitik a tartalmak konnyebb megtaldlasat €s az adott téméahoz kapcsolddo kozosségekhez
val6 csatlakozast. #Revoxb77 #HowToRevox #RevoxRoutine #myrevoxroutine. Ez noveli

a tartalmak elérését és megosztasat, valamint ) kovetok megszerzését.

Az influenszer marketing is fontos szerepet jatszik a Revox markakommunikéciojaban. A
Revox gondosan vélaszt influenszereket, akik hitelességiikkel és értékeikkel illeszkednek a
marka lizenetéhez. Ezek az influenszerek erdsitik a termékek iranti bizalmat és promotéaljak
azokat a sajat kovetdik felé. Magyarorszagon ezen influenszerek koz¢ tartozik Dardai
Blanka, Csobot Adél, Vasvari Vivien és Horvath Cintia. (1. abra) Az influenszer marketing
hatékony moddszer a Revox szamara a markatermékek népszerlisitésére, mivel az
influenszerek kozvetleniil elérhetik a szépségapolasi kozosség tagjait. Az influenszerek
személyes kapcsolatot teremtenek a kovetdikkel, és megmutatjak, hogyan alkalmazhatok a
Revox termékei a mindennapi életben. Ez hozzajarul a marka hitelességéhez és

vonzerej¢hez.
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1. abra

Revox influenszerek Magyarorszagon

A kozosségi média platformokon keresztiil a Revox bemutatja 0j termékeit és kampanyait,
létrehozva izgalmas pillanatokat a kovetok szdmara, és 0sztondzve Oket, hogy kovessék és
vegyenek részt a markaval kapcsolatos eseményeken. Az influenszerek segitenek a termékek
bemutatdsaban a mindennapi életben, és inspiracidt nyujtanak a Revox termékek

hasznalatahoz.

A kozosségi média kampanyok részt vesznek a kozosségi média kampanyokban az
influenszerekkel, amelyek lehetnek tematikusak vagy szezondlisak. Ezek a kampanyok
Osztonzik a kovetdket a Revox termékek kiprobalasara vagy a kiilonleges akciok

részvételére.

Végiil, az influenszer marketing a Revox szamara lehetdséget teremt a kétirdnyu
kommunikéciora az influenszerekkel. Ez lehetévé teszi a visszajelzések meghallgatasat és a
kozosségi visszacsatolast, ami kulcsfontossdgu az iigyfélkapcsolatok és a termékfejlesztés
szempontjabol.

A Google Ads illetve az Instagram és Tiktok hirdetésekkel nagy sikerre tett szert a Revox
magyarorszagi csapata. Az algoritmus felismerte és egyre tobb emberrel jott szembe példaul
a Tiktok kampany, ahol tobb, mint 50 terméket tesztelésre kikiildott a Revox, hogy az

emberek megismerhessék 6ket. En is kozottiik voltam azok kozott, akik kaptak csomagot.

Tobb influenszer-kampany is 1étrejott még 2021 kornyékén, amikor is influenszereknek
kildtek ki tobb 100 terméket és 6k nyereményjaték keretein beliil ezeket kisorsoltak. (2.
abra)
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@ e |
NYEREMENYJATEKR!

@ PP nagystefiii és tovabbi 8.065 személy kedvelte.
skinsbyviviNYEREMENY JATEK

A @revoxb77_hu kiildstt nekem egy hatalmas ajandékcsomagot,
amiben annyi termék volt, hogy lehetetlenség lenne egyediil
elhasznalnom Gket, ezért segitséget kérek toletek & a képen
lathaté Gsszes termék jatszik, és 3 felé osztjuk majd a csomagot,
ez azt jelenti, hogy 3 nyertest fogok kisorsolnit

2. abra
Nyereményjaték

Az akcidk, a szezondlis promocidk, a vevOi visszajelzések ¢és értékelések mind az
tigyfélkapcsolatok erdsitésének és a Revox markahliségének épitésének részét képezik. A
vasarloi visszajelzések és értékelések segitik a Revoxot a termékfejlesztésben és a jobb
szolgaltatasnyujtasban is, mindezt a vasarloi igényekre fokuszalva és a versenyképes piacon

valo helytallas szem elott tartasaval.

Osszefoglalva, a Revox Cosmetics hatékonyan hasznalja a kozdsségi médiat a
kommunikéciojaban és marketingstratégidjaban, az tigyfelekkel és kovetdkkel vald aktiv
interakcio, az influenszer marketing és a tartalmak hatékony megosztasa révén. A kozosségi

média segit a marka népszertsitésében €s az ligyfélhiiség novelésében.

Az online tartalmak tovabb erdsitik a marka hitelességét és szakértelmét a szépségapolas
teriiletén. A blogposztok, cikkek, videotartalmak és szocialis média posztok kiterjednek a
bdrapolasi tippek, Utmutatok és termékbemutatok teriiletére. Ezek a tartalmak nemcsak
oktatnak, hanem inspiralnak is. Az aktudlis tartalmak €s rendszeres frissitések arra 6sztonzik

a vasarlokat, hogy kovessék a Revox markat, és latogassanak vissza az oldalra.

Az online kommunikdacié és tartalom megosztas révén a Revox egy modern és elérhetd

markaként poziciondlja magat a szépségapolas teriiletén. Az online tartalom egy
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kozosségteremtd eszkdz is, amely Osszehozza az embereket, ¢és segit nekik megtalalni a

megfeleld szépségéapolasi megoldasokat. Az online jelenlét kulcsszerepet jatszik a marka

crer

Az e-mail marketing elengedhetetlen eszkdze a Revox vallalkozasnak a vasarlokkal torténd
hatékony kapcsolattartasban és a markahiliség épitésében. Ezen stratégia kozpontjaban a
hirlevél all, mely lehetévé teszi a Revox szdmara, hogy rendszeresen kommunikaljon
vasarloival és személyre szabott lizenetekkel szolgaljon nekik. Az e-mail marketing soran a
Revox személyre szabott tartalmakat tovabbit vasarloinak, beleértve az ajanlatokat,
kedvezményeket és termékbemutatokat, melyek pontosan az adott vasarlok igényeihez ¢és
korabbi vasarlasi szokasaihoz igazodnak. Ezzel az egyediséggel a Revox 0sztonzi a
vasarlokat a visszatérésre és a markdhoz vald hiiség megteremtésére. Az 01j termékek és
frissitések e-mailben torténd bejelentése egy masik hatékony modszer a vasarlok
érdeklédésének fenntartasara €s arra 6sztonzésére, hogy kiprobaljak az 0j termékeket. Az e-
mail marketing tovabba lehetdvé teszi a Revox szamara, hogy kiilonféle hliségprogramokat
¢s kedvezményeket kindljon vésarloinak, amelyek novelik az 0 véasarldsokat és megtartjak
a visszatérd vasarlokat. A rendszeres kapcsolattartas révén az e-mail marketing lehetdvé teszi
a Revox szdmara, hogy mindig az iigyfelek figyelmében legyen. Ez alkalmat teremt a fontos

események, kampanyok ¢€s tjjdonsagok kdzvetlen értesitéseére.

A vasarloi visszajelzések és értékelések gytijtése szintén kdzponti szerepet jatszik az e-mail
marketing stratégidban. A Revox lehetdséget teremt vasarldoinak, hogy megosszak
véleményliiket a termékekrdl €s szolgaltatdsokrol, €s ezaltal segit az ligyféligények jobb
megértésében. Az e-mail marketing tehat egy komplex eszk6z a Revox szamara, amely
kozvetlen kapcsolatot teremt a vasarlokkal, megerdsiti a markahiiséget, és hozzajarul a
tartdsabb kapcsolat kialakitdsdhoz a Revox markaval. Az tigyfelekkel valé kapcsolattartas
és a visszatérd vasarlok elnyerése kulcsfontossagli a Revox szdmara. Az akcidk és
promociok hatékonyan jarulnak hozza ehhez a célozott célkitlizéshez. Az akciok nemcsak
az 1j vasarlokat vonzzak, hanem erdsitik a mar meglévo vasarlok hiiségét is. A kedvezd
ajanlatok és kedvezmények vonzova teszik a Revox termékeit és 0sztondzik a vasarlokat a

visszatérésre.

A hirlevél feliratkozds a Revox weboldalan és egyéb online platformokon elérhetd, €s
vasarloik onként adhatjdk meg e-mail cimiiket, hogy értesiiljenek az wjdonsagokrol,

promociokrol  és  szépségtippekrdl. Az ilyen hirlevél feliratkozds nem csupan
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informacioforrast jelent, de lehetdséget ad a Revox szamara a rendszeres, célzott

kommunikaciora.

A Revox rendszeresen szervez szezonalis €s tematikus promocidkat, példaul iinnepi
szezonokban vagy kiilonleges események alkalmaval. Ez ndveli az linnepi szezonokban vald
vasarlasokat és a kiilonleges alkalmakhoz k6t0dd vasarloi aktivitast. Az akcidkhoz tartoznak
kombinalt ajanlatok is, mint példaul "vasarolj két terméket és kapj egyet ajandékba" tipusu
promdciok. Ez 0sztonzi a vasarlokat, hogy tobb terméket vasaroljanak egyszerre, novelve
ezzel a kosarak értékét. Az akcidok €s promociok mind online, mind fizikai iizletekben
elérhet6k a Revox vasarldi szamara. Az online akcidk lehetdvé teszik az online vasarlast és
az arengedmények igénybevételét, mig a helyi akciok a személyes vasarlokat vonzzak a

fizikai uzletekbe.

Fogyasztoi visszajelzések és elégedettség:

A Revoxrdl irt vélemények az interneten elég megosztdéak. Azok az emberek, akik nem
tudjak hogyan épitsék fel a rutinjukat, altalaban csalodottsdgat éreznek a termékek
hasznalata utan, de a Revoxnak ezért is van egy kiilon oldala, ahol a ,,Revox kisokos” alapjan
minden bortipusnak és embernek tudnak segiteni, mit hogyan épitsenek bele a rutinjukba és
az életiikbe. Az emberek ezutan altalaban nyitottsagot és elégedettséget éreznek a termék

irant. (3. dbra)

vagy borirntaciot tapasztalsz. akkor
ne hasznald tovabb a termeéket!

JUST HIALURONSAV 5% e o o ® @ e Mindig nedves bomre kell hasznalni!

BORPROBLEMA
]
& i<g| [#
= B £ 53 3
3 s 35 E
4 = E8 = =
5 b ) Eﬁ §
2 F e £ £
52225835832
JUST AHA SAV 30% . = = o Csak olyan személyek részére. akik mar
hamiasztottak korabban! Elsé hamlasz-
tonak valaszd inkabb: JUST TEJSAV + HA
JUST GLIKOLSAV 20% - » L0 vagy JUST 10% MANDULASAVY + HA!
CEURER S LT JUST SZALICILSAV 2% - -
JUST TEJSAV + HA e e o e
JUST 10% MANDULASAV + HA e o o o o o
Este hasznaid. a hidratalokrémedbe
" keverve. vagy a hidratalokrémed
JUST ARGANOLAJ 100% e o o o oL IUST KOLLAGEN AMINGS AV
+ HA) utan!
JUST C-VITAMIN 2% Ez egy C-vitamin tartaimd
SZUSZPENZIO o S S i hidra talokrem!
JUST KOLLAGEN
VL 1| AMINOSAV+ HA LA LN S22 L S A2
Az emberek 20%-a érzékeny
a Niacinamidra. igy ha a felvitele
JUST NIACINAMID 10% - - utan kis piros pottyoket. pattanasokat

JUST AZELAINSAV 10% -

Témsrsss?& JUST KOFFEIN 5%

JUST C-VITAMIN 20%: -

JUST PEPTIDEK 10%
LIS U Gl JUST RETINOL TONIK -
JUST KOENZIM Q10

==l JUST FENYVEDO SPFS50 + HA -

Fénytsl védett helyen kell tartani!

Mindig jegalabb 2 ujjnyit kell hasznaini!

3. abra
Revox kisokos (LoveBrands, 2019)
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A vevli visszajelzések ¢és értékelések szintén kulcsszerepet jatszanak a Revox
kommunikéciojaban és iizleti folyamataiban. Ezek az értékelések nem csupan informaciot
szolgaltatnak a termékek fejlesztéséhez, hanem segitik a Revox vevdszolgalatat is, hogy a
vasarlok kérdéseire valaszoljon és segitsen megoldani az esetleges problémakat. Az iigyfél
visszajelzések és értékelések az tligyfelekkel valo kozvetlen kapcsolat kialakitdsdban is
segitenek. A Revox iigyfeleinek lehetdsége van arra, hogy megosszak véleményiiket és
tapasztalataikat, igy koOzvetlen kapcsolatot teremthetnek a Revox markaval és mas
vasarlokkal. Az elégedett vasarlok ¢és az altaluk megosztott pozitiv visszajelzések
hozzajarulnak a Revox termékek hitelességéhez és népszeriiségéhez. Az ligyfelek pozitiv
¢lményei novelik a termékek iranti bizalmat és hliséget generalnak, hozzajarulva a visszatérd

vasarlok kialakitasahoz.

A Revox kommunikacios stratégidja jol kiegésziti a termékeiket és markaimdzsukat. Az
tgyféligények figyelembevételével és az interaktivitas kiemelésével a Revox sikeresen épit
hiiséges vasarloi bazist és er6s markahtiséget.

arpolitikajat, elérhetdségét és promocios tevékenységét a szépségiparban, €s hogyan

pozicionalja magat a versenytarsakkal szemben.
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6. Fejezet: Revox és a szépségipar jovOoje—Lehetdségek és Kihivasok

A Revox és a szépségipar jovoje az elbttiink allo években szamos lehetdséget és kihivast
hordoz magaban. Az lizleti szempontbol fontos meglévé markak, példaul a Revox, szamara
kulcsfontossagu, hogy rugalmas €s innovativ valaszokat talaljon a valtozo piaci igényekre

¢és trendekre. Az aldbbiakban részletesebben kifejtem a lehetdségeket és kihivasokat:
6.1 Lehetoségek:

A Revox szamdra szamos igéretes lehetdség kinalkozik a szépségiparban. Az egyik ilyen
kiemelkedd lehetdség a fenntarthatosag €s kornyezetvédelem terén rejlik. Azok a markak,
amelyek elkotelezik magukat a kdrnyezetvédelem és fenntarthatosag mellett, kiemelkedd
lehetdségekkel rendelkeznek. Az Revox is hasznalhat kornyezetbarat csomagolést és
fenntarthat6d OsszetevOket a termékeiben, amellyel megfelelhet a fenntarthatdsagot elvaro
vasarloi igényeknek. Ez nemcsak kornyezetbarat imazsat erdsitheti, hanem 1j vasarlokat is

vonzhat. (HighVibes, 2022)

Az tgyfelek iranti személyre szabott megkozelités is kulcsfontossagu lehetéség. A
fogyasztok egyre inkabb személyre szabott megoldasokat keresnek a szépségapolas terén.
Az okos technologia és adatok elemzése révén az Revox személyre szabott ajanlatokat
kinalhat a vasarloinak. Az egyedi igényekre szabott termékek és ajanlatok ndvelhetik a

vasarloi elégedettséget €s hiiséget, hozzajarulva ezzel a markafelismerés novekedéséhez.

A globalis piacok valtozo igényei és kulturalis sokszinlisége is lehetdséget kinal az
Revoxnak. Kiilonb6zd régiokban és kultirdkban mds és mas szépségapolasi trendek és
preferencidk érvényesiilnek. Az Revox alkalmazkodhat ezekhez a valtozd igényekhez és
piaci trendekhez, igy fejleszthet olyan termékeket, amelyek a kiilonbozo régiok és kultarak
sziikségleteinek megfelelnek. Ez nemcsak 0j piacok elérését teszi lehetdvé, hanem a mar
meglévo vasarloi bazis bovitését is segitheti.

Az aktiv szocialis média jelenlét és az influenszer marketing hasznélata is fontos lehetOség.
A szocidlis média platformok és az influenszer marketing hatékony eszk6zok a markak
szamara a vasarlok elérésében ¢€s a markafelismerés novelésében. Az Revoxnak lehetdsége
van arra, hogy részt vegyen a szocidlis média kampéanyokban, és kozvetlen kapcsolatot

épithet ki az influenszerekkel, kiilonosen a fiatalabb generdcio eléréséhez. Ez az online
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jelenlét erdsitheti a marka ismertségét €s vonzova teheti azok szdmara, akik az online térben

keresik a szépségapolasi megoldasokat.

Ezen lehetéségek kihasznéalasa Osszességében segithet az Revoxnak az innovécidban,
fenntarthatosagban €s személyre szabott vasarloi élményben, amelyek kulcsfontossagu

tényezOk a versenyképesség és a piaci siker szempontjabol a dinamikus szépségiparban.
6.2 Kihivasok:

A Revox versenyképessége ¢€s fenntarthatd piaci pozicidja a szépségiparban szamos
kihivassal jar. Elsdsorban a piac igen versenyorientalt, és szamos versenytars mikodik rajta.
Az, hogy a Revox megoérizze vagy novelje piaci részesedését, kulcsfontossagu feladatot
jelent. Ebben a kontextusban kiemelkedd mindségli termékekre és vasarloi hiiségre van
sziikség. Az er0s markahiiség és a vasarlok bizalma az, ami miatt a Revox kitlinik a

versenytarsak kozil.

Emellett a szépségapolasi termékekkel kapcsolatos szigoru eldirdsok és szabalyozéasok
alkalmazandok a biztonsdg ¢s hatékonysag érdekében. A Revoxnak folyamatosan
figyelemmel kell kisérnie a jogi eldirasok valtozésait, és garantalnia kell, hogy termékei
mindig megfeleljenek ezeknek az eldirdsoknak. Ez a szabalyozoi kornyezet dinamikusan

valtozhat, tehat a cégnek rendkiviil figyelmesnek kell lennie ezen a teriileten.

Az tigyfelek igényei €s preferencidi is gyorsan valtozhatnak a szépségiparban. A Revoxnak
alkalmazkodnia kell a piaci valtozdsokhoz és gyorsan reagalnia kell az uj trendekre. Az
agilitas és az innovaciod lehetdve teszi szamukra, hogy versenyképesek maradjanak és magas

szinvonalu termékeket kindljanak a valtozo vésarloi igények kielégitéséhez.

Végiil, a markaépités és a vasarloi bizalom is kulcsfontossagli a szépségiparban. A Revoxnak
folyamatosan kell épitenie és megerdsitenie a markahliséget, mivel a vasarlok
hajlamosabbak maradni a megbizhatd markaknal. A véasarlok bizalma az tigyfélkapcsolatok
mindségére €és a termékek mindségére épiil, ezért a Revoxnak az iigyfélkapcsolatok

fejlesztésére és a termékmindség fenntartasara kell 6sszpontositania.

Osszefoglalva, a Revoxnak a versenyképesség fenntartasahoz kiemelkedd mindségii
termékekre, szigoru szabalyozasokra, piaci agilitasra €s vasarloi bizalomra van sziiksége.
Ezek az elemek kulcsfontossagtiak ahhoz, hogy a cég sikeresen miikodjon €s prosperaljon a

szépségiparban.
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A Revox és mas sz€pségipari markak szamara a siker kulcsa az innovécio, az tigyfélkdzponta
megkozelités €s a piaci trendek figyelemmel kisérése. A fenntarthatdsag, a személyre szabott
megoldasok ¢és a kulturalis sokszintiség iranti elkotelezettség kulcsfontossagu ahhoz, hogy a

szépségipar dinamikus és versenyintenziv kdrnyezetében kitlinjon és prosperaljon.
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7. Osszefoglalas

A zarédolgozatomban részletesen elemeztiik a szépségéapolas €s a Revox Cosmetics markaja
altal képviselt szépségipar valtozasait ¢és kihivasait a modern tarsadalomban. A
szépségapolas fontossagat és ndvekedését a modern tarsadalomban vildgosan kiemeltiik. A
szépségapolas nem csupan a kiilsd megjelenést és az esztétikat jelenti, hanem az onkifejezes,
az Onbizalom ¢€s az Gsszehangoltsag eszkoze is. Az emberek egyre inkabb tudatosok a
szépségapolas irant, és hajlandok idot és pénzt befektetni abba, hogy magukat a legjobb

formajukban mutassék be.

A Revox Cosmetics sikertorténete ismeretében lathattuk, hogy a méarka hogyan épitette fel
hatterében, és a Revox Cosmetics hliséges vasarloi bazist épitett ki azaltal, hogy megfelel a
fogyasztdi igényeknek ¢€s elvarasoknak.

A 4P elemzés (termék, ar, hely és promocid) alapjan mélyrehatéan megvizsgaltuk a Revox
bemutattuk, hogy a Revox Cosmetics miként allitja be termékeit és kommunikalja azokat a
piaci versenyben. A vallalat hatékonyan alkalmazza az iigyfélkozpontiisagot €s az arképzést,
hogy versenyképessé véljon a piacon. A digitalis promocid €s az influenszer marketing is

kulcsfontossagliak a marka népszertiisitésében.

A tarsadalmi ¢€s kulturalis tényezOk is kiemelkedden fontosak a szépségiparban. A Revox
Cosmetics az inkluzivitds és a fenntarthatosag iranti elkotelezettségével reagdl ezekre a

valtozasokra, ami segit abban, hogy a marka vonzobba valjon a fogyasztok szamara.

Végso soron a szépségipar tovabbra is novekvd dgazat marad, amely szamtalan lehetdséget
kinal a vallalatoknak. Az innovacid, a mindség ¢és a digitalis jelenlét a kulcsfontossagu
tényezOk a siker eléréséhez. A Revox példa arra, hogyan lehet hatékonyan miikédni a
szépségiparban, és megmutatja, hogy a hiiség és az elkotelezettség a fogyasztok irant hogyan

hozhat 1étre hossza tavu sikerrel jaré lizleti modellt.

A Revox Cosmetics példdja inspiracid lehet minden olyan vallalatnak, amely a
szépségiparban miikddik, vagy a sz€ps€gapolas teriiletén versenyképessé szeretne valni. Az

tigyfélkdzpontiisag, az innovacio és a fenntarthatosag iranti elkotelezettség kulcsfontossagu
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tényezok, amelyek lehetdvé teszik a vallalatoknak, hogy a jovdoben is kiemelkedjenek ebben

az izgalmas agazatban.

34



. Irodalomjegyzék

Coen, S. (2017. oktdéber 18). nzherald.co.nz. Forras: https://tinyurl.hu/WInO

Gyémant, H. é. (2022. augusztus 24). Nyakunkon a vdlsdg, de a szépségipar tovdbb
diibérég. Forras: https://hamuesgyemant.hu/penz/szepsegipar-valsag-novekedes
Hajnalka, K. M. (2021). TRENDI NO A SZOCIALIZMUSBAN. Eger.

HighVibes. (2022. majus 27). Highvibes. Forras: https://highvibes.hu/fenntarthatosag-a-
szepsegiparban

LoveBrands. (2019). Revox kisokos. Forras: Lovebrands.hu: https://lovebrands.hu/revox-
kisokos-207

Revox. (2021). Multi-Peptide. Forras: RevoxB77: https://www.revoxb77.com/hu-
hu/collections/skincare/products/multi-peptide

Revox. (2021). RevoxB77. Forras: https://www.justrevox.com/

windowtothebeauty. (2021. majus 7). Window to the beauty. Forras:
http://www.windowtothebeauty.com/2021/05/my-feelings-about-revox-just-
revoxb77.html

Zita, K. (2019. februar 6). Ashley Graham retrd bikiniben. Forras: Femina.

35



9. Abrajegyzék

1. dbra Revox influenszerek MagyarorSZAgOm ....ooeeveveeeieiiiieeeeeeeeeeeeeee ettt
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3. dbra Revox kisokos
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